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1. Vorwort des Vorsitzenden

Das Jahr 2022 war fir Brand Institute ein Wendepunkt in der personellen Ausstattung — wir
haben eine Projektmanagerin in Vollzeit eingestellt.

N

. Haupttatigkeiten im Jahr 2022

Einstellung einer Mitarbeiterin in Vollzeit als Projektmanagerin.
Einreichung eines Projekts fir den Selbstverwaltungskreis Trnava (TTSK) — Verbindung von
jungen Menschen und Kultur durch digitale Werkzeuge.

e Vorbereitung der Struktur von Rashori — einer Plattform flr innovative Ideen.
e Aktualisierung der Daten fiir den Smart-City-Index.
e Zusammenarbeit an der Methodik analytischer Bewertungen fiir Fachinstitutionen.

3. Wirtschaftsfiihrung des Vereins im Jahr 2022

Die Einnahmen beliefen sich auf 1.046,84 €, die Ausgaben auf 1.419,51 €. Die Personalkosten fir
die Mitarbeiterin beliefen sich auf 11.068,44 €.

4. Personelle Ausstattung



Wir haben eine Projektmanagerin beschaftigt, die den gesamten Prozess der
Projektentwicklung, der Kommunikation mit Partnern und der Vorbereitung von Unterlagen
betreute.

5. Ziele fiir 2023

- Eine Pilotversion der Plattform Rashori starten.
- Die Zusammenarbeit mit Kultur- und Bildungseinrichtungen starken.
- Den aktualisierten Smart-City-Index veroffentlichen.

- Unterlagen fiir Antrage auf Forschungsausschreibungen vorbereiten.

6. Schlussfolgerung

Trotz eingeschrankter Bedingungen fir die Umsetzung von Projekten bleibt Brand Institute ein
aktiver Blirgerverein mit dem Ziel, langfristig im Bereich digitale Inklusion, Smart Cities und
Innovation zum Nutzen der Offentlichkeit titig zu sein.

Bratislava, 17. Januar 2023

Mgr. Andrej Kéna, PhD.
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